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Il racconto e la descrizione del policymaking SEMPLICE
nellamministrazione Obama. Scritto dal direttore del PR
dipartimento per i regolamenti, giurista

comportamentale, e ideatore dei nudge.
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| nudge nel mondo

¢ OIRA — Office of Information and Regulatory Affairs, ufficio diretto da
Sunstein durante il primo mandato di Obama.

*BIT - Behavioral Insights Team, creata da Cameron nel 2010, ora € una
societa di consulenza comportamentale.

eSocial and Behavioral Science Team, creata da Obama nel 2014. Eredita
comportamentale del presidente.

LA NUOVA LOBBYING IN 12 LIBRI




Better regulation

e "approccio socialista intende promuovere il benessere dei cittadini
attraverso la modificazione delle loro scelte.

e 'approccio liberale pone la liberta di scelta al di sopra di qualsiasi
valutazione sul benessere dei singoli comportamenti.

e| nudge vogliono preservare la liberta di scelta migliorando i
comportamenti e il benessere.
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Architettura della scelta

e | architettura della scelta definisce 'ambiente sociale e regolativo in cui
siamo chiamati a prendere scelte.

e Comeisupermercati, le librerie, amazon, etc. anche i governi hanno la
responsabilita di creare il giusto design per le scelte.

e |l framing delle scelte incide sulle scelte quasi piu della scelta stessa.
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1 RUNNING Tasse sul alcool

e Spesso i disincentivi economici vengono visti con diffidenza per la loro
ambiguita o per 'intromissione nella vita dei cittadini, raramente
vengono percepiti come strumenti di protezione della salute.

e ['entita delle tasse non e 'unico punto importante come pensa
'economia classica.

1. Le tasse sulle bevande alcoliche devono comparire sul prezzo esposto?

2. Le tasse sulle bevande alcoliche vengono calcolate alla cassa?
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1 RUNNING Disclosure

e “ll meraviglioso sistema dei prezzi € un meccanismo perfetto per
comunicare informazioni con la velocita del vento anche nelle regioni
piu remote” - Friedrich von Hayek —

e |l governo, rendendo le informazioni piu importanti di un prezzo salienti,
puo partecipare al miglioramento del sistema dei prezzi.

e Assicurarsi che le informazioni piu importanti siano divulgate migliora
I'euristica della disponibilita utilizzata dai cittadini e dai consumatori.
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RUNNING
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T Default e scelte attive

e Default bias — Qualsiasi sia la scelta vi sara sempre una cospicua parte del
campione che optera per la scelta automatica (o non scegliera).

ePertanto il governo deve assicurarsi che la scelta automatica sia quella piu
auspicabile. Oppure deve rendere obbligatoria la scelta attiva.

eEs. La transizione del mercato energetico italiano.
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1 RUNNING - Conclusioni: Che c’entra la lobby

e |Le teorie comportamentali permettono un nuovo tipo di analisi delle
politiche pubbliche.

e |Le teorie comportamentali creano nuovi strumenti di intervento per il
legislatore e l'esecutivo.

e Diconseguenza tutti i soggetti che intervengono nel processo legislativo,
saranno chiamati ad utilizzare questi strumenti e ad svilupparne di
NUOVI.
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