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La politica ha perso potere. A livello nazionale è capace solo di prendere 
decisioni prive di effetti rilevanti, a livello europeo il processo 
decisionale è troppo lento 
 
Ma quel potere si è spostato, verso i cittadini e le imprese. 
 
La tecnologia sta cambiando l'economia e la società. Non può tupire che 
cambi anche la politica. 
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- Partiti come Leviatani fragili: poco controllo sulla Pa, scalabili, poche clientele 
 
- partiti con ambizioni di governo con il “programma unico” vs le “grandi idee” del populismo 
 
- competizione per la governance e non per il governo 
 
- gap delle aspettative: promesse – insoddisfazione – populismo – promesse  
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•Abolizione Tasi prima casa 
•Jobs Act 
•Obbligo dei giorni di chiusura dei negozi  
•Potere dei presidi  
•Tagli sanità  
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•Imprese: costo marginale zero (Spotify, servizi telefonici, Facebook), per la 
prima volta interesse privato può coincidere con benessere pubblico 

 
•Cittadini: la sfera pubblica si è allargata, minore necessità di 
intermediazioni (Ice Bucket Challenge, salvare la Grecia) 

 
•Politica: proteggere le vittime del cambiamento, redistribuzione, 
istruzione  
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•Si riduce la capacità di controllo della politica dei partiti 
•Dobbiamo (e possiamo) farcela da soli: meno necessarie soluzioni 
collettive 
•Nuovi compiti delle imprese 
•Ma: la politica deve capire come sta cambiando la società, invece di 
ignorare i problemi che non sa gestire  
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